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9.- OTROS ASUNTOS



1.- LECTURA Y APROBACION ACTA REUNION ANTERIOR



ACTA REUNION PATRONATO
4 junio 2020
Celebracidon telematica

Asisten:

Katia Pifiol Torres Maria José Lépez Folgueira
Barbara Mufoz Figueras Fernando Moreno Pedraz
Daniel Girona Campillo Jorge Mufioz Fuentes

Maria Alonso Burgaz Javier de Urquia Marti

Irene Andrés Justi Invitado: Roberto Garcia Soto

Laura Badenes Torrens
Victoria Fernandez Lopez
Alfonso Gallego Montoya

Asiste también Nuria Garcia Garcia, Directora de la Fundacién CEFI. Asiste ademas como
invitado, por acuerdo unanime de los presentes, Roberto Garcia Soto. Actian como
Presidente y como secretario, respectivamente, Katia Pifiol Torres y Javier de Urquia
Marti.

Debido a la situacidn de estado de alarma, conforme al articulo 40 del Real Decreto-ley
8/2020 la reunidn se realiza por medios telematicos (videoconferencia), verificando el
Secretario al inicio de la reunion la identidad de los asistentes. De acuerdo con el citado
articulo, la reunion se entendera realizada en el domicilio fundacional.

1.- LECTURA Y APROBACION DEL ACTA DE LA REUNION ANTERIOR

Se procede a la aprobacion del acta de la reunién anterior, de fecha 30 de enero de
2020.

2.- SITUACION MENARINI PATRONATO CEFI. CESE ANA BAYO

Se comenta la salida del Patronato de Ana Bayd Busta. Se acepta formalmente su
renuncia. Procedemos a formalizar su cese.

Se analizard la situacién de Menarini en CEFI de cara al préximo afo.

3.- INNOVACION. PATENTES. PROTECCION DATOS DE REGISTRO. MEDICAMENTOS
HUERFANOS

Se analiza la situacién actual de circunvalacién de la figura de proteccién de datos de
registro. Se comparte articulo de Miquel Montafia.

Se comentan los casos recientes de CCP de combinaciones. Haremos seguimiento de los
casos.

Se acuerda publicar un articulo sobre el caso Novartis de transparencia y acceso a la
informacién sobre el medicamento, cuando la sentencia sea firme y con un enfoque
centrado en el reconocimiento explicito del derecho de audiencia al laboratorio.

Se acuerda identificar y seleccionar los aspectos relevantes para incidir en un cambio
sustancial del sistema sanitario en favor de la innovacién. Los patronos de CEFI enviaran
sugerencias e ideas para identificar las cuestiones fundamentales. Con ellas se elaborara
un Documento de Posicidon CEFI breve que se publicara en el préximo nimero de la



revista Cuadernos de Derecho Farmacéutico y se planificard un nimero monografico de
la misma revista.

Se apuntan algunos de estos puntos como el acceso rapido a la innovacion, fast-track
para innovacién disruptiva, mejora burocracia, fomento y mejora de la colaboracién
publico-privada y cambio de medicamentos de dispensacion hospitalaria a farmacia
para mejorar el servicio a los pacientes.

Se hardn propuestas de posibles autores para abordar estas cuestiones. Se propone,
entre ellos, a Lourdes Fraguas.

4.- PRECIOS. OBSERVATORIO DE TRANSPARENCIA

Se informa del articulo de Teresa Paz Ares sobre precios de medicamentos en el que
dara su punto de vista frente a la opinion de F. Valero en un articulo anterior
(relacionado con el precio libre).

En cuanto al Observatorio de Transparencia. Se informa y se comparten las ultimas
novedades en esta materia. Se retomara el contacto Farmaindustria para informarles de
nuestro Observatorio de Transparencia y poner a su disposicién nuestros avances,
documentacién y articulos.

Se informa de la transparencia de precios a nivel internacional. Irene Andrés compartird
documento al respecto.

5.- PLANIFICACION SEMINARIOS ONLINE

Se concretardn los contenidos de los seminarios online una vez tengamos los aspectos
relevantes para incidir en un cambio sustancial del sistema sanitario en favor de la
innovacion.

Se apunta como sugerencia un posible seminario sobre temas de informacién y
promocion.

6.- ACTIVIDADES PRESENCIALES PENDIENTES

Se comentan las actividades presenciales que quedaron pendientes de celebrar y que se
retomardan cuando la situacién de la pandemia por el coronavirus lo permita. En principio
no antes del 2021

7.- REVISTAS CEFI

Se comentan los contenidos de las revistas. Se planifica un nimero monografico de
Cuadernos dedicado a promover un cambio sustancial del sistema sanitario en favor de
la innovacion.

8.- WEB. SELLO DE CONFIANZA ONLINE. LINKEDIN

Se informa de la tramitacion del Sello de Confianza Online para la web de CEFl y la
actualizacion periddica de contenidos de la web y linkedin.

9.- OTROS ASUNTOS

Informacién y promocion

Se comenta la posibilidad de abordar el tema de informacién y promocién a raiz de las
ultimas resoluciones. Se comenta la préxima emisién por Farmaindustria de una guia
sobre comunicacién, que podria ser vinculante para sus asociados como anexo a su
Cédigo de Buenas Practica. Se hara seguimiento de estos temas, de cara a futuros
debates.

Se apunta como posibilidad hacer un Seminario online de este tema, no tanto orientado
a los contenidos del Cddigo, sino mas bien enfocandolo a la iniciativa de revision del RD
del afio 1994, a la situacién actual de entorno mas digitalizado, a la busqueda de
informacion fiable con los laboratorios como fuentes de confianza, etc.




Se abre un debate sobre la posibilidad de mejorar el sistema de autorregulacion
promocional. Apuntandose ideas como la resolucién mas 4gil, cambios dirigidos a la
resolucién amistosa o la figura mediador en la USD.

Publicidad del reclutamiento de pacientes para ensayos clinicos

Se informa del articulo en la revista CEFI sobre esta cuestién. Se comenta el interés del
articulo y la necesidad de que el autor se coordine con Marta Paris para tener la visién
practica.

El acta de la reunion se circulara a los asistentes, mediante envio a su correo electrdnico,
tras la reunidn segun lo previsto en el RDL 8/2020.



2.- APROBACION DE CUENTAS 2019



31-12-2019
GASTOS, se han generado gastos por importe de 215.410,50€, que supone un 95,10%
del presupuesto total de afio.
INGRESOS, se han contabilizado ingresos por importe de 236.352,66€ que supone un
104,35% sobre lo presupuestado. Se han recibido un total de 187.500,00€,
correspondientes a las cuotas de los 15 patronos, de suscripciones 8.052,61€ y de cursos

40.800,05€.

En cuanto a los ingresos presupuestados de suscripciones se han realizado en un
89,47%, y respecto a los cursos se han realizado en un 136,00%.

EXCEDENTE POSITIVO DEL EJERCICIO (AHORRO) 20.951,16€

Los saldos de tesoreria son los siguientes:

5700000 CAJA 575,00
5720001 B.B.V.A. 0041 9349 6.051,00
5720002 OPEN BANK 0486466231 296.576,75

En cuanto a pagos pendientes:

ACREEDORES, pendientes de pago 12.375,82 €



CONTABILIDAD

INGRESOS

PATRONOS
SUSCRIPCIONES
CURSOS

GASTOS

PERSONAL

GASTOS FUIOS

IVA NO DEDUCIBLE
AMORTIZACIONES
PUBLICACIONES IDEI
PUBLICACIONES CEDEF
CURSOS

A fecha 31/12/2019

FUNDACION CEFI

187.500,00
8.052,61
40.800,05

236.352,66

104.465,00
50.995,04
11.614,33

1.699,88
7.830,74
9.895,75
28.900,76

215.401,50

100,00%
89,47%
136,00%

104,35%

94,97%
92,55%
129,05%
121,42%
71,19%
98,96%
96,34%

95,10%

PRESUPUESTO

INGRESOS

PATRONOS (15)
SUSCRIPCIONES
CURSOS

GASTOS

PERSONAL

GASTOS FlIOS

IVA NO DEDUCIBLE
AMORTIZACIONES
PUBLICACIONES IDEI
PUBLICACIONES CEDEF
CURSOS

GASTOS: se ha gastado un 95,10% del presupuesto total del afio 2019
INGRESOS: se han generado ingresos en un 104,35% del presupuesto total del afio 2019
EXCEDENTE POSITIVO DEL EJERCICIO (AHORRO)

20.951,16 €

187.500,00
9.000,00
30.000,00

226.500,00

110.000,00
55.100,00
9.000,00
1.400,00
11.000,00
10.000,00
30.000,00

226.500,00




3.- INNOVACION. PATENTES. PROTECCION DATOS DE REGISTRO



INNOVACION. PATENTES. PROTECCION DATOS DE REGISTRO

Buena acogida del Documento de posicidn cambio sustancial del sistema sanitario en

favor de la innovacion.
v' Buen impacto de la campafia

v Buena repercusion en linkedin. CTR por encima del 4% es muy bueno. Hemos
obtenido 8,5%. Ha derivado 16 visitas en la web y 10 me gusta. 305

impresiones.

v' Reposteado/ Compartido/Publicado en Blogs especializados. Eupharlaw
https://eupharlaw.com/posicionamiento-del-centro-de-estudios-para-el-

fomento-de-la-investigacion/
v' Interés institucional

Situacion actual de la circunvalacién de la figura de proteccion de datos de registro.

Casos recientes de CCP de combinaciones.

Incentive review. Articulos innovacién/Pl, medicamentos huérfanos y PDR.

INFORME DE IMPACTO MAILING CEFI

indice de lecturas, click y bajas

2. Campaign benchmarking

Characteristics you and your peers share

Industry

Consulting
Your industry was either self reported or predicted using natural language

processing techniques. You can update it in your setting

Audience demographics

A combination of Male, Female and Another Identity, from
45 and up

Audience size

Open Rate

41.3%

How your email campaign compares

Click Rate

13.3%

Unsubscribes

0.4%

200 -2,000 r

305 98

Opened Clicked

bocetoss Gocuments Confidencia

This campaign's

performance

r

I
This campaign's

performance

1
Your peers’ average

performance

CEFi



Rendimiento por horas

24-hour performance

60
50
40
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20

—_—

M Opens M Clicks

7:00AM 11:00AM

bocetos«

Rendimiento de enlaces

3:00PM

https://cefi.es/wp-contenido/cache/Documento_Pasicion_CEFI.pdf

https://www.linkedin.com/company/fundaci-n-cefif

http://cefi.es

Rendimiento por paises
Top locations by opens

E= Spain

= sa

EI% United Kingdom
B B Romania

Switzerland

bocetoss

814

265

84

54

46

61.6%

201%

6.4%

4%

35%

HaB

L+ <]

7:00PM

Documento Confidencial

Documento Confidencial

4

3

11:00PM

3:00AM

CEFi

178

n

CEFi



4.- TEMAS FARMA DE INTERES



TEMAS FARMA DE INTERES

EU Pharma Strategy. Encuesta

Formacidn cientifica. Prohibicién de que la IF participe en la formacién de
profesionales sanitarios.

Sanciones por el tema de comunicacidn de existencias.

Posible lobby Autocontrol (quedamos en comentarlo en la préxima reunioén).
Traspaso de competencias al Pais Vasco. Entre las materias transferidas
destaca la ejecucion de la legislacion del Estado sobre productos farmacéuticos.
El Pais Vasco ejercerd dicha funcién en los términos que se establecen en el Real
Decreto Legislativo 1/2015, del 24 de julio, por el que se aprobd el texto
refundido de la Ley de Garantias y Uso Racional de Medicamentos y Productos
Sanitarios, asi como su norma de desarrollo. Basicamente, las funciones que se
traspasan son la evaluacién y el control de la publicidad de medicamentos de uso
humano, la inspeccién de los laboratorios farmacéuticos que fabrican o
distribuyen, las tareas de farmacovigilancia de medicamentos de uso humano o
el control de calidad de medicamentos, con la potestad sancionadora en materia
de productos farmacéuticos y en el ambito de sus competencias.



De: Nuria Garcia Garcia <nuria.garcia@cefi.es>

Enviado el: miércoles, 2 de septiembre de 2020 14:02

Para: Alfonso GALLEGO MONTOYA <alfonso.gallego@pfizer.com>; BARBARA MUNOZ
FIGUERAS <bmunozfi@amgen.com>; DANIEL GIRONA CAMPILLO - Esteve
(dgirona@esteve.com) <dgirona@esteve.com>; Fernando Moreno
<Fernando.Morenol@astrazeneca.com>; IRENE ANDRES JUSTI
<irene_andres_justi@merck.com>; JAVIER DE URQUIA
<javier.de_urquia@Roche.com>; Jorge Munoz <jorge.munoz@gilead.com>; KATIA
PINOL <katia.pinol@boehringer-ingelheim.com>; LAURA BADENES
<laura.badenes@sanofi.com>; Lopez, Marialose <mariajose.lopez@novartis.com>;
MARIA ALONSO <alonso_maria@lilly.com>; Moises Ramirez
(moises.x.ramirez@gsk.com) <moises.x.ramirez@gsk.com>; SILVIA MARTINEZ
<silvia.martinez@bms.com>; VICTORIA FERNANDEZ FERNANDEZ
(vfernanl@its.jnj.com) <vfernanl@its.jnj.com>

Asunto: Consulta UE Estrategia Farmacéutica. Participacién de CEFI

Imagino que conocéis la Consulta de la UE sobre Estrategia Farmacéutica. Entiendo
que queréis que participemos como CEFI. Para ello os envio una version Word para
poder recoger vuestras respuestas al cuestionario con la finalidad de hacer un
documento comun de CEFI que luego usemos para rellenar el cuestionario online.
Marco en amarillo las cuestiones generales previas. Debemos decidir algunas de ellas:
e sinos registramos en el registro de transparencia. Se trata de una base de
datos voluntaria para
organizaciones que desean influir en la toma de decisiones de la UE.
e i CEFi representa como parte interesada a la industria farmacéutica o
preferimos aparecer en otros como Fundacion.
e i participamos de forma publica o privada...

El plazo de presentacidn es hasta el 15 de septiembre.

Espero vuestro respuestas/opiniones (a estas cuestiones previas y a las 24 preguntas de
documento). Gracias!

Para mas info sobre la encuesta:
https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/12421-
Pharmaceutical-Strategy-Timely-patient-access-to-affordable-medicines/public-
consultation

Nuria Garcia Garcia

Directora

https://cefi.es/

Siguenos en Linkedin {3

915564049

Avda. de Brasil, 17 92B. Madrid 28020

FREARER CE FI Centro de Estudios parg el Fomento de la Investigacion



https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/12421-Pharmaceutical-Strategy-Timely-patient-access-to-affordable-medicines/public-consultation
https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/12421-Pharmaceutical-Strategy-Timely-patient-access-to-affordable-medicines/public-consultation
https://ec.europa.eu/info/law/better-regulation/have-your-say/initiatives/12421-Pharmaceutical-Strategy-Timely-patient-access-to-affordable-medicines/public-consultation
https://cefi.es/
http://www.linkedin.com/company/3346175?trk=vsrp_companies_res_name&trkInfo=VSRPsearchId%3A1967992311391593967001%2CVSRPtargetId%3A3346175%2CVSRPcmpt%3Aprimary

5.- PRECIOS. OBSERVATORIO DE TRANSPARENCIA



PRECIOS. OBSERVATORIO DE TRANSPARENCIA

Contacto con Ana Bosch Farmaindustria.

Situacidn actual.

Transparencia de precios a nivel internacional. Papel Irene/ Alberto Dorrego.
Articulo sobre el caso Novartis de transparencia y acceso a la informacién sobre
el medicamento con enfoque centrado en el reconocimiento explicito del
derecho de audiencia al laboratorio. éok M2 José?



6.- PLANIFICACION SEMINARIOS ONLINE



PLANIFICACION SEMINARIOS ONLINE

Concretar contenido seminarios online.
Sugerencias:
e Alguno de los aspectos relevantes para incidir en un cambio sustancial del
sistema sanitario en favor de la innovacion.
e Temas de informacidn y promociéon. Orientado no tanto a los contenidos del
Cédigo, sino mas bien enfocdndolo a lainiciativa de revisién del RD del afio 1994,
a la situacién actual de entorno mas digitalizado, a la busqueda de informacion
fiable con los laboratorios como fuentes de confianza, etc.

e Debate transparencia



7. REVISTAS CEFI



REVISTAS CEFI
CUADERNOS DERECHO FARMACEUTICO:
CUADERNOS DE DERECHO FARMACEUTICO N2 74 JULIO-SEPTIEMBRE 2020

NUMERO MONOGRAFICO. CAMBIOS DEL SISTEMA NACIONAL DE SALUD EN FAVOR DE
LA INNOVACION, LA EFICIENCIA Y EL SERVICIO A LOS PACIENTES

e DOCUMENTO DE POSICION CEFI CAMBIOS DEL SISTEMA NACIONAL DE SALUD
EN FAVOR DE LA INNOVACION, LA EFICIENCIA Y EL SERVICIO A LOS PACIENTES
FUNDACION CEFI

e MANTENER E INCREMENTAR LOS INCENTIVOS A LA INVESTIGACION E
INNOVACION
Lourdes Fraguas Gadea. Head of Pharma and life Sciences Herbert Smith
Freehills

e CONVENIOS DE COLABORACION
Raquel Ballesteros Pomar. Socia Bird&Bird

e MEJORAR EL ACCESO A PRODUCTOS INNOVADORES
Natividad Calvente Cestafe. Directora de Innovacién, Formacién y Relaciones
Institucionales en Consejo General de Colegios Farmacéuticos

e MEJOR CONOCIMIENTO DE LA INNOVACION
Jordi Faus Santasusana. Socio Faus y Moliner

e CAMBIO DE MODELOS Y EL USO DE LAS TECNOLOGIAS EN SALUD PARA
MEJORAR EL SERVICIO A LOS PACIENTES
Montiano Moteagudo Monedero. Socio Uria Menéndez

e MAYOR INVERSION EN SANIDAD, MEJOR GESTION Y REFORZAR Y
ESPECIALIZAR LA ATENCION PRIMARIA
Pedro Luis Sdnchez. Economista de la salud. Director del Departamento de
Estudios de Farmaindustria

CUADERNOS DE DERECHO FARMACEUTICO N2 75 OCTUBRE-DICIEMBRE 2020

Investigacion clinica y basica y su financiacion por parte de la industria. El rol de los
sistemas publicos. Uso de recursos publicos para investigacion de farmacos sobre los
que después la industria tiene exclusividad.... Ruido mediatico Zolgensma.

Maria de Vallés. Directora Juridica val DHebron

El futuro impuesto especial sobre los envases de plastico no reutilizables
Marc Casas Rondoni. Fiscalista Clifford

Licencias Obligatorias de patentes



Marta/ Kiko. Confirmado
COMUNICACIONES EN PROPIEDAD INDUSTRIAL Y DERECHO DE LA COMPETENCIA

N2 90 MAYO-AGOSTO 2020. Distribuido. Contenido:

Seccion Primera. Actualidad
La proteccion de datos personales en la pandemia de COVID-19
Jesus Rubi Navarrete

La proteccion judicial de los datos de registro de los medicamentos y el derecho de
exclusividad comercial: una asignatura pendiente en Espaia, que no en Europa.
Miquel Montafa Mora

Healthtech y coronavirus: algunas reflexiones juridicas de presente y de futuro
Montiano Monteagudo y Francisco Javier Garcia

Seccidn Segunda. Propiedad Industrial
Reflexiones sobre el caracter unitario de la Marca de la Unién Europea.

Manuel Lobato Garcia-Mijan

Comentario a la sentencia de 29 de enero de 2020 en el asunto C-371/18 «SKYKICK».
Limites a la exigencia de claridad y precision de los enunciados de productos y servicios
e interpretacion del concepto de mala fe a la luz de la intencién de uso de la marca.
Laura Alonso Domingo y Carmen Amador Cordero.

La sentencia del TJUE en el asunto AR c. Cooper International Spirits y otros: ées
posible solicitar una indemnizacion alegando el menoscabo a la funcién esencial de
una marca no utilizada y declarada caducada?

Cristina Garcia Quesada — Abogada.

La Sentencia del TJIUE de 30 de abril de 2020, dictada en el asunto Royalty Pharma (C-
650/17), interpretando el requisito de concesion del articulo 3a) del Reglamento CCP
(producto debe estar protegido por una patente de base en vigor). Sitagliptina (MSD).
Josep Montefusco. Clifford Chance

Seccidn Tercera. Propiedad Intelectual

La propuesta de impuesto sobre determinados servicios digitales; caracteristicas de
un potencial tributo destinado a ser conflictivo.

David Lépez Pombo.

Secciéon Cuarta. Publicidad

Uso de herramientas de inteligencia artificial con fines de marketing con el fin de
mostrar anuncios personalizados en internet.

Laia Reyes Rico. Uria y Menéndez




Seccién Quinta. Competencia
La posicion de la Comision Europea sobre ayudas de estado.
Irene Moreno Tapia y Pablo Garcia. Cuatrecasas

Seccién Sexta. Etica
Tiempo de trabajo efectivo y registro horario en el sector farmacéutico. Eduardo
Peflacorba. Simons&Simons

Seccion Séptima. Legislacion

N2 91. SEPTIEMBRE-DICIEMBRE 2020

Organizando contenidos. Fecha entrega: 16 noviembre

Seccion Primera. Actualidad

Anulacién por el TIUE del escudo de privacidad “ Privacy Shield”. STJUE 16 julio 2020.
Sentencia Facebook

Seccién Segunda. Propiedad Industrial

Gastronomia en el ambito de IP para Comunicaciones. (Coincidiendo con las jornadas
gastronomicas probablemente en junio 2021.

David Fuentes. Bird&Bird

Sentencia TJUE en materia de CCPs, en la que se autocorrige y cierra la puerta a que
se obtengan segundos CCPs en caso de nuevas indicaciones terapéuticas de un
producto que ya obtuvo en su dia un primer CCP.

Josep Montefusco

Seccidn Tercera. Propiedad Intelectual

Big Data y analisis de historias clinicas electrdnicas (o el valor que se le esta dando, por
ejemplo, por la FDA). Patricia Zabala puede poneros en contacto con Ignacio H.
Medrano (fundador de Savana y premio Princesa de Gerona 2019) para colaborar con la
visidn mas practica del articulo. Quizas lo hace Ingrid Pi

Comentario a la Sentencia del TJUE de 11 de junio de 2020 (C-833/18; caso Brompton),
que se pronuncia sobre la acumulacién de proteccion mediante derecho de autor y
disefio industrial de la bicicleta plegable "Brompton".

Ademas, se podria poner en relacion con la sentencia de la Audiencia Provincial de
Barcelona (seccién 152) de 6 de marzo de 2020 para resaltar cdmo los tribunales
nacionales han cambiado de criterio a la vista de la doctrina del TJUE.

Juan Cuerva

Guia de la AEPD sobre el uso de las cookies



Seccién Cuarta. Publicidad
Publicidad para el reclutamiento de pacientes para EC. Jorge Robles y Ariadna
Casanueva con la colaboracién de Marta Paris para la parte practica.

Seccion Quinta. Competencia

Seccién Sexta. Etica
Inteligencia artificial y responsabilidad penal. Carlos Romeo Casabona

Seccion Séptima. Legislacion




8. WEB. SELLO DE CONFIANZA ONLINE. LINKEDIN



WEB
Nueva web de CEFI. Versidn inglés y plataforma de pago.
Obtencion del Sello de Confianza Online.

Actualizacidn periddica de contenidos de la web y linkedin.

ESTRATEGIA REDES SOCIALES

Reunidn con Bocetos. 25/6. Evolucion datos

Aumento de seguidores de 274 a 332 (diciembre 2019-junio 2020). De este 22% de
incremento el 60% ha sido en los ultimos 30 dias (finales mayo-finales junio).

60% legal
El trafico durante el confinamiento habia caido un 90%
Google My Bussines (enlace web) 25%

Acciones redes sociales a proponer a Patronato

Patronos y todos sus equipos seguidores de CEFI en Linkedin, y “likes”.

Patronos a compartir informacién sobre CEFI Linkedin profile y animar a que sean
“seguidores”.

Campaiias puntuales MailChimp. 150 euros.
Patrocinio contenido redes. 300 euros aprox. (ej: monografico de tema reconstruccion)

Propuesta de involucrar a alguien de vuestros equipos para que nos envien temas o
ideas de interés/actualidad, susceptibles de post en redes.

Animar a los despachos quizas de manera informal (en encuentros con ellos, reuniones,
cursos...) con el mensaje seguidnos en redes!

Informe final de ano sobre impacto cambio redes




INFORME EVOLUTIVO DE CONTENIDO DE REDES SOCIALES (DICIEMBRE 2019-JUNIO 2020)

OBJETIVOS

La gestion del contenido publicado en los perfiles sociales de la compaiia

persigue:

+ Aumentar el tréfico hacia la Web

* Mejorar laimagen de marca

* Potenciar la presencia corporativa en Internet

* Hacer que nuestra marca llegue al mayor nimero de personas posible

Para conseguir el frafico y los objetivos dispuestos, nuestras publicaciones se

han basado en noticias enviadas por CEFl con enlaces a publicaciones de

actualidad y mayormente hacia la pagina web de CEFI.

bocetoss

bocetoss

Documento Confidencial

LINKEDiIn

Datos de (V] Intervalo de tiempo: 30 de nov. de 2019 - 23 de jun. de

visitantes

2020

Datos conjuntos del trifico en ordenadores y dispositivos méviles

© Ordenador {3 Mévi

Caracteristicas de los visitantes ©

Funciones principales

Legal
Ingenieria

Finanzas

Desarrollo empresarial
Marketing

Liderazgo

Educacién

Consultoria
Operaciones
Administracion

159

v Pigina

Centro de Estudios
2 para el Fomnento
de la Investiga

Todas las

N - 2
plgiaes Indicador

Intervalo de tiempo: 30 de nov. de 2019 - 23 de jun. de 2020 ¥  Datos para: Funcién ¥

17 . 6,49%
17 W 6,49%
12 W 458%
10 W 382%

9 WEN 344%

7 W 2,67%

6 W 220%

6 W 220%

4 W 153%
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60,69%

Centro de Estudios
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de lo Investigacion




LINKEDIin

Indicadores de actualizaciones © Intervalo de tiempo: 30 de nov. de 2019 - 23 de jun. de 2020 ¥  Indicador: Impresiones ¥

Oatos conjuntos de contenido patrocinado y genera — )

Manuel

T bsr 26/3/2020 261 - es 2a.9%
Todos los seguideres
B LFIN A LA RESPONSABILIDAD T
OBJETIVA DERIVADA DEL ALZAMIEN begatned 9 131212020 on - s 8%
Todos los seguidores
SENTENCIA TJUE ACUERDOS “PAY ahliid
FOR DELAY* ENTRE EL TITULAR DE L o fodes 4/272020 555 - s 2.01%
Todos los seguidores
@EUSPENSION DE PLAZOS Sl
ADMINISTRATIVOS EN ELESTADO DE.. Lot 177312020 389 - @ 12,6%
Todo los seguidores
ACTUALIDAD SOBRE INNOVACION e
FARMACEUTICA BREVISTA s 23/12020 sn - s 788%

Bocetos

Todos los seguidores

entro de E

bocetoss Gocuments Contdencl 4

de la Investigacisn

LINKEDIn

Seguidores 30 Noviembre 2019:

Seguidores 25 Junio 2020:

Datos destacados de seguidores &

332
Datos de seguidores ® Intervalo de tiempo: 28 de nov. de 2019 - 23 de jun. de 2020 ¥
Oaton conntos de contanide patrocinado y general [— )
§
© General

bocetoss DocimesContdencal’ 'S e

0 ki investigacior




de i idores @

Datos para v

Hiveles de experiencia principales

Con experiencia 139 44,98%
64 I 20,71%

Sin experienc

Director a5 I 14,55%
Administrader 23 W 744%

Socio 14 W 453%

Viceprasidente 10 EEE 324%

Formacion 7 W 22

Directivo 4 W i20%

Propietario 3 W osm%

Caracteristicas de los seguidores © Datos paca. Sector ¥

Sectores principales

Industria farmacéutica 99 30,09%

Deracho 50 I 15,2
Servicios juridicos 45 I 50%
Biotecnolagla 17 7%

Ensefianza superior 16 NN 156%

Investigacién

Atencién sanitaria y hospitalaria
Consultoria de estrategia y oper
Servicios médicos

Marketing y publicidad

bocetoss

Google My Business

Como buscan los clientes tu empresa

1 trimestre ~

Dénde ven los clientes tu empresa en Google ®

Servicios de Google que utiizan los clientes para encontrar tu empresa
1 trimestre ~
Visualizaciones totales: 349

.

W Ficha en la Busqueda de
Google

W Ficha en Google Maps

bocetoss
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Caracteristicas de los seguidores © Datos para: Ubicacidn v

Ubicaciones principales

Madrid y alrededores, Espaia

5798%

Barcelona y airededores, Espafa 67 I 7(4%
Pamplana y alrededores, Espafia 5 W 183%
Bilbac y airededores, Espaha 4 B
Murcis y sirsdedores, Espefis a2 W
Sevila y airededores, Espaha 2 ¥ 088K
Landon, Reino Unido 2 1 ogsx
Valencia y akrededores, Espatia 2 0 088
Granada y alrededores, Espaia 11 03
A Corufiay alrededores, Espaia 11 033%

Caracteristi

de los seguidores ® Catos para: Tamaho de empresa v

Tamafos de empresa principales.
De 10.001+ empleados

De 1.001 a 6.000 empleados.
De 512 200 empleados

De 2 10 empleados

30,66%

. 16,42%
I 13,14%
N 10,22%

De 11 a 50 empleados 21 N 766%
De 201 a 500 empleados 21 I 7.66%
De 501 a 1.000 empleados 15 I G57%
De 5.001 a 10.000 empleados 16 NN 584%

De 0 a 1 empleados 5 EE 182%

Google My Business

Directas
Clientes que encuentran tu ficha buscando el

nombre o la direccion de tu empresa

Indirectas
Clientes que encuentran tu ficha buscando una

categoria, un producto o un servicio

Por marca
Clientes que encuentran tu ficha buscando una

marca relacionada con tu empresa

Visualizaciones de fotos 0]
El nimero de veces que se han visto las fotos de tu empresa en comparacion con las fotos de otras empresas similares
Todas las fotos ~  1trimestre ~
w W Tuempresa
1s4mil

W Empresas como la tuya
59mi
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ESTRATEGIA POST PROMOCIONADOS LINKEDIN

CONTENT BRANDING |

SOCIAL POSTS ADS

- ADS

Con el fin de generar mas seguidores e incrementar la presencia de calidad en internet

proponemos realizar campanas en Social Ads Linked IN.

»Facebook e Instagram: Utilizariamos el sistema de publicidad de esta red, creando
campanas especificas, segmentando las audiencias por los intereses previamente
descritos de CEFl e impactando a usuarios que compartan estos atributos.

» NOmero de campaiias: | mes

* Promocién Post

»Presup de camp I: 200€

»Segmentacién por campaiia: disponible segin LinkedIN y a consensuar con el cliente.
»Landing de Aterrizaje: Web.

»Plazo de Lanzamiento: 15 dias para la configuracion y 3 dias para el lanzamiento de las

campanas.

b t & CEF. Centro de Es!
D to Confidencial 2 pora el Foment
ocetoss ocumento Confidencial f sozsromne
SOCIAL ADS
CALENDARIO DE ACTUACION SETUP
Dia 1 Dia 2 Dia 3 Dia 4 Dia 5 Dia & Dia7 :Dia8 Dia 9 Dia 10 Dia 11 Dia 12 Dia 13 Dia 14 Dia 15 iDies 15-29] Dia 30
. Revision de
Bienvenida al ':Jecvt':s‘e‘zgfe resultados Configuracién
clientey ravidon de | obtenidosen lo de la cuenta Revision
planificacién configuracién web de de LINKEDIN estrategia
de reunién o periodos Ads y datos de d
de briefing " anteriores si facturacién
heramientas procede
Creacién de campanas confimadass, grupos de Realizacién
........... Estudio de los servicios, anuncie y anuncios. Envio al cliente de campanias .« |Optimizaci| de informe
p Activacién | .
del mercado y de la para su aprobacién y/o . énde | mensualy
. . . campafias o :
competencia Generacién de efiquetasy cédigos e insercién en la modificaciones campanas| envio al
landing y en la web si procede cliente
Andlisis del
- Revisidn web: efiquetados, presupuesto, X .
Se]\z:g:gorje formularios y paginas de gracias, propuesta de CO?:,%:E:@”
necesarios posibles fallos, sugerencia de campafas y mensual
mejoras presentacién
al cliente
bocetoss Documento Confidencial 3




ESTRATEGIA ECONOMICA

SERVICIO SETUP MES 1 RESTO DE MESES

Acciones

Gestion LinkedIN ADS 290 € 150 €

: 290 € : 150 €

Notas

+ La facturacién se realizard al iniciar los servicios y se cobrard mediante domiciliocion bancaria.

+ Los precios indicados no incluyen el 21% de |V.A.

* No existe permanencia en este contrato, no obstante serd necesario el aviso de 3 meses al periodo de facturacion para rescindir el contrato por ambas partes.
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9. OTROS ASUNTOS



